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Estrutura CNAE/IBGE de classificacao

A - agricultura, pecuaria, producao florestal, pesca e aquicultura
B- industrias extrativas

C - industrias de transformacao

D - eletricidade e gas

E - 4gua, esgoto, atividades de gestao de residuos e descontaminacao
F - construcao

G - comércio; reparacado de veiculos automotores e motocicletas
H - transporte, armazenagem e correio

| - alojamento e alimentacgao

J - informacdo e comunicacao

K - atividades financeiras, de seguros e servicos relacionados

L - atividades imobiliarias

M - atividades profissionais, cientificas e técnicas

N - atividades administrativas e servicos complementares

O - administracao publica, defesa e seguridade social

P - educacgao

Q - saude humana e servicos sociais

R - artes, cultura, esporte e recreagao

S - outras atividades de servigos

T - servicos domésticos

U - organismos internacionais e outras instituicdes extraterritoriais



Indicador municipal de influéncia
econOmica setorial sobre o sistema
politico-eleitoral

- Nenhuma influéncia: a participacao do setor analisado nas doacdes de
campanha eleitoral do municipio é de 0 %

- Baixa influéncia: a participacao do setor analisado nas doacdes de
campanha eleitoral do municipio € maior que 0 % e menor ou igual a 25%

- Média influéncia: a participacao do setor analisado nas doacdes de
campanha eleitoral do municipio € maior que 25% e menor ou igual a 50%

- Alta influéncia: a participacao do setor analisado nas doacoes de
campanha eleitoral do municipio € maior que 50% e menor ou igual a 75%

- Muito Alta influéncia: a participacao do setor analisado nas doacdes de
campanha eleitoral do municipio € maior que 75%.



Doacoes eleitorais 2012 — por setor
CNAE

Distribuicao setorial do total de doacoes eleitorais por
CNPJ - 2012
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Participacao da Construcao X Porte do
Municipio (Populacao e PIB)

Correlations

Kendall'stau_b Participacao
das Doacdes da
Construgao no
Municipio
Populagdo2012

Spearman's rho Participacao
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Municipio
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Participacao do Comércio X Porte do
Municipio (Populacao e PIB)

Correlations

Kendall's tau_b

Spearman's rho
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Participacao das Doagoes do Setor da
Constru¢ao X Tamanho dos Municipios
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Participa¢ao das Doagoes do Setor da
Construcao X Porte Econdmico dos
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Mapeamento Nacional da Influéncia
Eleitoral da Construcao e do Comércio




Participacao setorial nos municipios-
pdlo / 2012
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Influéncia econdmica do setor da construgdo sobre as
campanhas eleitorais nos municipios — 2012

Regido Metropolitana de S&o Paulo

MuNICiPIOS
1- ARUIA
2- GUARULHOS
3 - ITAQUAQUECETUBA
4 - MOGI DAS CRUZES
5 - SANTA 1SABEL
6 - BARUERL
7 - CARAPICUTBA
8 - ITAPEVI
9- JANDIRA
10 - 0SASCO
11 - SANTANA DE PARNAIBA
12 - SAO PAULO
13 - BIRITIBA-MIRIM
14 - GUARAREMA
15 - SALESOPOLIS
16 - CAIEIRAS
17 - CAJAMAR
18 - FRANCO DA ROCHA
19 - MATRIPORA
20 - PIRAPORA DO BOM JESUS
21 - COTIA
22 - EMBU DAS ARTES
23 - EMBU-GUAGU
24 - ITAPECERICA DA SERRA
25 - SAO LOURENCO DA SERRA
26 - TABOAQ DA SERRA
27 - VARGEM GRANDE PAULISTA
28 - DIADEMA
29 - SAD BERNARDO DO CAMPO
30 - JUQUITIBA
31 - FERRAZ DE VASCONCELOS
32 - MAUA
Legenda 33-POA
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0 Média 37 - RIO GRANDE DA SERRA
0 10 20 km I Aita 38 - SANTO ANDRE
e . I Muito alta 39 - SAD CAETANO DO SUL

Influéncia econémica do setor do comércio sobre as
campanhas eleitorais nos municipios — 2012

Regido Metropolitana de S&o Paulo MuNICiPIOS
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Influéncia econémica do setor da construcdo sobre as
campanhas eleitorais nos municipios — 2012

Regido Metropolitana do Rio de Janeiro

MUNICIPIOS
- BELFORD ROXO'
- DUQUE DE CAXIAS
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Influéncia econémica do setor do comércio sobre as
campanhas eleitorais nos municipios — 2012

Regido Metropolitana do Rio de Janeiro
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Influéncia econ6mica do setor da construcgéo sobre as

campanhas eleitorais municipais — 2012
Regido Metropolitana de Belo Horizonte

Influéncia econdmica do setor do comércio sobre as

campanhas eleitorais municipais — 2012
Regido Metropolitana de Belo Horizonte
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Influéncia econémica do setor da construcao sobre as
campanhas eleitorais municipais — 2012

Regido Metropolitana de Porto Alegre

Legenda
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1 - ARROIO DOS RATOS
2 - CHARQUEADAS
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4 - ELDORADO DO SUL
5 - TRIUNFOQ
6 - ALVORADA
7 - CACHOEIRINHA
8- GRAVATAE
9 - PORTO ALEGRE
10 - VIAMAD
11 - ARARICA
12 - NOVA HARTZ
13 - NOVO HAMBURGO
14 - PARDBE
15 - SAPIRANGA
16 - TAQUARA
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18 - ESTEIO
19 - SAPUCATA DO SUL
20 - CAMPO BOM
21 - DOIS IRMAQS.
22 - NOVA SANTA RITA
23T
24 - ESTANCIA VELHA
25 - PORTAO
26 - SRO LEOPOLDO
27 - GLORINHA
28 - SANTO ANTONIO DA PATRULHA
29 - IGREJINHA
30 - CAPELA DE SANTANA
31 - MONTENEGRO
32 - SAQ SEBASTIAO DO Caf
33 - Guaiea

34 - ROLANTE
Influéncia econdémica do setor do comércio sobre as
campanhas eleitorais municipais — 2012
Regido Metropolitana de Porto Alegre
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Influéncia econémica do setor da construgdo sobre as
campanhas eleitorais municipais — 2012

Regido Metropolitana de Salvador
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Influéncia econdmica do setor do comércio sobre as
campanhas eleitorais municipais — 2012

MUNICIPIOS
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O complexo urbano-imobiliario-
financeiro (CUIF)

* Definicao: coalizao formada por subsetores
gue tem seus interesses de reproducao de
capital diretamente associados a reproducao
do espaco urbano, incluindo parcelas do setor

financeiro.

* Participacao de 34% no total de doacoes
municipais.
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Participacao das Doag¢oes CUIF X Porte
Populacional dos Municipios (2012)
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Influéncia econémica do complexo urbano-imobiliario-financeiro sobre as

campanhas eleitorais nos municipios - 2012

Regido Metropolitana de Sao Paulo
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Influéncia econémica do complexo urbano-imobiliario-financeiro sobre as

campanhas eleitorais nos municipios - 2012

Regido Metropolitana do Rio de Janeiro
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15 - SAO GONGALO
16 - ITAGUAT
17 - PARACAMBL
18 - SEROPEDICA
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20 - QUEIMADOS
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MUNICIPIOS

18 - SANTA LUZIA
19 - VESPASIANO

20 - BELO VALE

21 - BONFIM

22 - ITABIRITO

23 - MOEDA

24 - BETIM

25 - ESMERALDAS

26 - IGARAPE

27 - JUATUBA

28 - MARIO CAMPOS

29 - SA0 JOAQUIM DE BICAS
30 - SARZEDO

31 - RIO MANSO

32 - ITATIAIUGU

33 - RAPOSOS

34 - RIO ACIMA

35 - TAQUARACU DE MINAS
36 - CAPIM BRANCO

37 - PEDRO LEOPOLDO

38 - PRUDENTE DE MORAIS
39 - SETE LAGOAS

40 - CONFINS

41 - LAGOA SANTA

42 - SAO JOSE DA LAPA

43 - FLORESTAL

44 - FORTUNA DE MINAS
45 - INHAUMA

46 - MATEUS LEME

47 - PARA DE MINAS

48 - SAO JOSE DA VARGINHA
49 - ITAGUARA

50 - ITAUNA
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MUNICIPIOS
ARROIO DOS RATOS
CHARQUEADAS
SAO JERONIMO
ELDORADO DO SUL
TRIUNFO
ALVORADA
CACHOEIRINHA
GRAVATAI
PORTO ALEGRE
VIAMAO
- ARARICA
NOVA HARTZ
- NOVO HAMBURGO
- PAROBE
- SAPIRANGA
- TAQUARA
- CANOAS
- ESTEIO
- SAPUCAIA DO SUL
- CAMPO BOM
- DOIS IRMAOS
- NOVA SANTA RITA
- IVOTI
- ESTANCIA VELHA
- PORTAO
- SAO LEOPOLDO
- GLORINHA
- SANTO ANTONIO DA PATRULHA
- IGREJINHA
- CAPELA DE SANTANA
- MONTENEGRO
- SAO SEBASTIAO DO CAf
- GUAIBA
- ROLANTE




Conclusoes preliminares

Baixa influéncia do setor de atividades financeiras nas
eleicdes municipais 2012.

Protagonismo do setor da construcao, embora restrito aos
maiores municipios e aos centros das principais
metropoles.

Protagonismo do setor do comércio, porém mais disperso
geograficamente.

Influéncia do CUIF se manifesta com caracteristicas
semelhantes aquela do setor da construcao.



